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 چکیده
ها است که توجه مخاطبان، خطاب قرار دادن مستقیم یا غیرمستقیم آن های مؤثر در جلبیکی از روش

است. پژوهش حاضر به بررسی روشی  در قرآن کریم نیز از این شگرد برای تأثیر در مخاطب استفاده شده
کوشد دهد و می مخاطب قرار می« انسان»و « آدم بنی»، «ناس»های  قرآن عامه مردم را با واژهپردازد که  می

مشخص  5یاکوبسن 4سازوکار این تخاطب را بر اساس نظریه ارتباطی ،تحلیلی–گیری از روش توصیفی با بهره
و دو آیه با خطاب « آدم بنی»، پنج آیه با خطاب «الناس»یک آیه با خطاب  و کند. پس از بررسی قرآن، بیست

یک از عوامل ارتباطی  ها آغاز شد که: کدام یافت شد و تلاش برای دستیابی به پاسخ این پرسش« الانسان»
تر است؟ شیوه بیانی قرآن در انتقال معنی به مخاطبان عام خود چگونه است و  یاکوبسن در این آیات پررنگ

ها،  ودو درصد از این خطاب دهند که در هشتادیج نشان میای با ساختار جملات دارد؟ نتا این شیوه چه رابطه
سوی شنونده است که بیانگر نقش ترغیبی آیات است. برای ندا به مخاطبان عام در  گیری پیام بهجهت
شده است و بسامد شیوۀ بیان مستقیم دوبرابر شیوۀ  هشت درصد آیات از شیوۀ بیان مستقیم استفاده و هفتاد

شوند و در بیان  ها با ساختار انشایی بیان می ت. در بیان مستقیم بیشتر جملهبیان غیرمستقیم اس
 غیرمستقیم، جملات معمولاً ساختار خبری دارند.
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 مقدمه

اعجاز مفهومی  ای از نوع فرهنگ است. این کتاب، گذشته ازقرآن کتاب آسمانی مسلمانان و معجزه

شناسی نیز مورد بررسی قرار و ادبی خود، متنی زبانی است؛ بنابراین ظرفیت آن را دارد که از منظر زبان

طور  طور خاص و همه مردم به توانیم بگوییم پیامبر بهبگیرد. از آنجا که قرآن کلام خداوند است، می

خاطبان، خطاب قرار دادن مستقیم یا توجه م های مؤثر در جلبعام مخاطب آن هستند. یکی از روش

ها است که در قرآن نیز به آن توجه شده است. از آنجا که همۀ متون مقدس دارای غیرمستقیم آن

گذارد اهمیت دارد. جستار حاضر درصدد ماهیتی تعلیمی هستند، شنونده و تأثیری که متن بر او می

، «انسان»های  انسانی در قرآن که در قالب واژه هایترین خطاب ترین و عامنشانترین، بیاست تا کلی

گیری آیات خطاب و پایه مدل ارتباطی یاکوبسن، ازنظر جهت اند را بر شده بیان« ناس»و « آدم بنی»

 ها موردبررسی قرار دهد.مستقیم یا غیرمستقیم بودن آن

 های زیر است:هدف این پژوهش، پاسخ به پرسش

 یک از عوامل ارتباطی است؟ سوی کدام آیات خطاب بهگیری بر اساس مدل یاکوبسن جهت -1

 کند؟قرآن در مواجهه با مخاطبان عام خود از چه شیوۀ بیانی برای انتقال معنی استفاده می -2

 ای وجود دارد؟بین ساختار جملات و شیوه بیان قرآن چه رابطه -3

موردتوجه محققان شناسی قرآن وتحلیل کلام و سبک تواند در مطالعات تجزیهاین پژوهش می

 شناسی و زبان و ادبیات عربی قرار بگیرد.های مطالعات قرآنی و زبانرشته

 پیشینهـ  2
گرفته است که بیشتر معطوف به مفاهیم  تحقیقات متعددی در ارتباط با مخاطبان آیات قرآنی انجام 

مقاله حاضر داشتند که  ها بیشترین همبستگی را با شده، برخی پژوهش آیات هستند. از میان آثار بررسی

( اشاره کرد. نگارندگان، مخاطبان را در کتب 0931توان به مقاله محسنیان راد و آشنا) ها می از بین آن

ها های هنجاری و مقایسه آن قرآن و انجیل و تورات با هدف دستیابی به مخاطبان اصلی و فرعی، گزاره

% مخاطبان 39دهد که شد و نتایج آن نشان می کیفی انجام-اند. این مقاله به روش کمیبررسی کرده

% مخاطبان 39گیرند.  های خاص مثبت جای می قرآن ذیل سه دستۀ پیامبر، عامۀ مردم و افراد و گروه

های  % مخاطبان انجیل چهار دستۀ مسیحیان، افراد و گروه39تورات دو دستۀ پیامبر و یهودیان هستند و 

چنین نویسندگان، شش دسته مضامین هنجاری  مردم هستند. هم خاص خنثی، حواریون، کاهنان و عامۀ
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های هنجاری مربوط به % گزاره78اند که در قرآن  اند و نشان داده در کتب مقدس را تعیین کرده

 خطابی ( عبارات0930زاد )است. شاهسوندی و خانه بوده« ها برای تبلیغ دین و ارشادها و منشوظیفه»

 های که خطاب دهدهای آنان نشان میاند. یافتهکرده بررسی نبوی و خاص م،عا مقولۀ قرآن را در سه

( نیز در 0939زاده) معماری و غلام .است فراوانی را داشته دیگر بیشترین مقولۀ دو با مقایسه در نبوی

پردازند. نتایج بیان  پژوهشی توصیفی به بررسی اسلوب خطاب و تأثیر آن بر تبیین معارف قرآنی می

مبر، غیرمستقیم به مردم ابلاغ تر را با مخاطب ساختن پیاکنند که خداوند برخی از معارف مهم می

ادن انبیا و اقوام گذشته، غیرمستقیم پیامبر و مؤمنان چنین بسیاری از آیات با مخاطب قراردکند. هم می

دهد و برخی از آیات خطابی، دلالت خاص بر پیامبر و شماری از مؤمنان یا را خطاب قرارمی

( 0939شود. سیدی و کاظمی تبار)غیرمؤمنان دارد و برخی دیگر، عموم مخاطبان خود را شامل می

اند. در این  کرده های مکی و مدنی ازنظر سبکی بررسیآیههای خداوند به پیامبر اسلام را در  خطاب

است. در  شده های قرآن به انواع گوناگون ندا، امر، نهی، استفهام، خبر و شرط تقسیمپژوهش خطاب

به سایر  بخش نتیجه ذکر شده که نداهای خداوند به پیامبر اسلام در جهت ممتاز کردن ایشان نسبت

چنین بیشتر  است. هم شان را به نام خطاب نکرده و همواره به القاب خواندهپیامبران بوده؛ لذا هرگز ای

شناسی خطاب  ( به نشانه0939آبادی)هایی که به شکل نهی هستند، معنای مجازی دارند. سلطانخطاب

است. در این پژوهش ابزارهای خطاب در قرآن و نیز پربسامدترین  در قرآن، به روش توصیفی پرداخته

های خطاب از منظرهای متفاوت همچون مخاطبانشان معرفی گردیده، سپس کارکرد ها با خطاب

چنین آیات خطابی و موقعیت هویت  است. هم شده دستور، گفتگو، تقاضا، نیایش، دعا و هشدار بیان 

های قرآن، محتوای  است. از میان انواع خطاب شناسیِ ارتباط بررسی شده مخاطبان قرآن، از دیدگاه نشانه

( مطالعه و مشخص 0931ارشد قاضی عسکر) نامه کارشناسیدر پایان« یا أیَُّهَا الَّذینَ آمَنُوا»بخطا

مشتمل بر احکام شرعی هستند که در « یا أَیُّهَا الَّذینَ آمَنُوا»هایاست که کمتر از نیمی از خطاب شده

 شوند. ها، اموری واجب و اموری حرام معرفی می اند و بر اساس آن آیات مدنی آمده

کند قرآن را، فارغ از تأثیر محتوای آیات،  پژوهش حاضر تنها بر زبان قرآن تکیه دارد و تلاش می

ترین شکل خطاب تکیه  عنوان متنی ادبی بررسی کند. این پژوهش تنها بر ساختار زبانی قرآن در عام به

 کند. میدارد و رابطۀ آن با مخاطب را صرفاً از منظر صوری و ساختمان جمله بررسی 
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 روش پژوهش ـ 9
های  های موردنظر، با توجه به تمام سوره متن مورد بررسی در این پژوهش، قرآن است و خطاب

هایی که در اغلب بندی است. تقسیم شده ای گردآوریقرآن و بررسی همۀ آیات و به روش کتابخانه

زرکشی  «البرهان فی علوم القرآن»سیوطی و  «الاتقان فی علوم القرآن»کتب سنتی مطالعات قرآنی، مانند 

کننده برای انواع خطاب است. های محدودشناسی و ملاکاست، اغلب بدون روش از آیات خطاب شده

بر چهل نوع است. این اقسام مغشوش ذکرشده در کتب سنتی را  این تقسیمات بدون حصر عقلی و بالغ

او، چون گستره مخاطبان )عام و خاص(، انداز مطالعاتی  توان با توجه به هدف پژوهشگر و چشم می

ساختار جملات خطاب )امر، نهی، استفهام و...(، اهداف کاربردشناختی جملات )مدح، ذم، تکریم 

و...(، ساختار عبارت خطاب )خطاب جمع با لفظ مفرد، مفرد با لفظ جمع و...( و درجه فرهیختگی 

هش حاضر با درنظرگرفتن درجه فرهیختگی بندی کرد. در پژومخاطب )عالی، متوسط، پایین( سازمان

، بر مبنای «انسان»و « آدم بنی»، «ناس»ترین سطح مخاطبان در قالب خطاب به سه گروه ایمانی مخاطب، عام

« ناس»تحلیلی بررسی شدند. در این سه خطاب،  -مدل ارتباطی یاکوبسن و با استفاده از روش توصیفی

در « انسان»و « آدم بنی»اند. تمام موارد خطاب دو بار تکرار شده« انسان»پنج بار و « آدم بنی»ویک بار،  بیست

 های مکی و مدنی بسامد یکسانی دارد. اش در سورهنیز در شکل خطابی« ناس»است و  های مکی سوره

 چهارچوب نظریـ  4
شفاهی  های منتهی به ارتباطات مانده از زمان ای باقیواژه 9از دیدگاه ارتباطات گفتاری 0مخاطب 

سال پیش از ارسطو نیز دنبال کرد  9911های ارتباطی توان در نوشتهاست که رد آن را می

های  اخص از شنونده است زیرا او پیام 9شناسی، مخاطب )گیرندۀ پیام( (. در زبان1: 0391)ریش،

م (. در عل001-009: 0380کند )بیرویش،  واسطه دریافت می گوینده را به شکلی خودآگاه و بی

کند و برای فهم آن ها را مشخص میمتنی است. این متن است که نقش مخاطب درون9 شناسی روایت

مخاطب در این مقاله  .(09-99: 9110باید از جهان خارجِ متن به جهان درون آن مهاجرت کرد )تولان،

 است که در درون متن قرار دارد. 9همان مخاطب دنیای روایت

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. audience 

2. verbal communication 

3. addressee 

4. narratology 
5. narration 
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وسیله کلام و سخن است  فَلَسَ به معنی رودررو سخن گفتن و مراجعه بهدر لغت، خَطَبَ بر وزن 

آن است که کسی را »شود و (. برای خطاب قرار دادن کسی از ندا استفاده می919: 9، ج 0980)قرشی، 

(. ندا اغلب 11: 0978علوی مقدم و اشرف زاده، «)سوی خویش جلب نمایند بخوانند و توجه او را به

گیرد: الف( معمولاً در آغاز جمله و قبل از امر یا نهی و گاهی نیز در پایان صورت می های زیربه روش

از آن، جمله امری بیاید یا نیاید.  جمله بعد از امر یا نهی. ب( همراه با جمله خبری که ممکن است پس

« یا ایها» ج( همراه جمله استفهامی. در زبان عربی برای خطاب قرار دادن کسی به شیوه ندا از اسلوب

رود؛ زیرا تأکید  طلبند به کار میشود که برای امور مهم و مفاهیمی که آگاهی و توجه را میاستفاده می

و « یا»سبب تأکید و تنبیه حرف  های خطاب است. قوت این اسلوب به تر از سایر روش این روش قوی

این  .(001: 0981)فاضلی،  سوی توضیح است از ابهام به« ایّ»سبب حرکت تدریجی کلمه  و به« ها»

گیرد، مانند اوامر، نواهی، وعده، وعید و بازگو کردن اخبار  قرارمی  از آن سبب محتوایی که پس لفظ به

؛ زرکشی، 991: 0ق، ج  0918های قرآن اهمیت بسیاری دارد )زمخشری، های گذشته، در خطابامت

 (.999: 9ق، ج  0901

است که نظریۀ ارتباط خود را  0شناسان مکتب ساختگرایی نترین زبا رومن یاکوبسن یکی از بزرگ

، 9منتشر کرد. او وجود شش عامل فرستنده 9«شناسی و شعرشناسیزبان» در مقاله 0311در سال 

داند. وی معتقد  را لازمه هر ارتباط می 7و مجرای ارتباطی 8، رمزگان1، زمینه دلالتی پیام9، پیام9گیرنده

فرستد. این پیام برای اینکه بتواند ست فرستنده پیامی را برای گیرنده میاست در کنش ارتباطی، نخ

چنین  درک باشد. هم مؤثر باشد باید به موضوعی یا مصداقی اشاره کند. موضوع باید برای گیرنده قابل

 شده باشد نیز نیاز است.رمزگانی که برای فرستنده و گیرنده که رمزگذار و رمزگردان پیام هستند شناخته

دهد تا ارتباطی برقرار کنند و  سرانجام به مجرایی ارتباطی نیاز است که به فرستنده و گیرندۀ پیام امکان می

 .(99-97: 0913؛ ساغروانیان،01: 9119؛ سلدن و همکاران، 30: 0971آن را ادامه دهند )یاکوبسن،

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. structuralism 

2. linguistics and poetics 

3. addresser 

4. addressee 

5. text 

6. context 

7. code 

8. medium 
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 نمودار نظریه ارتباطی یاکوبسن 1شکل 

اگر بخواهیم هریک از این عوامل را در قرآن معرفی کنیم، فرستنده پیام خداوند است که آن را 

کند. در اینجا پیام، معنای نهفته در  برای حضرت محمد یا مردم که در نقش گیرنده هستند ارسال می

ه قرآن است و زمینه دلالتی در معنای خاص، شأن نزول آیات و در معنای عام، شناخت نسبت ب

شود. رمزگان یا کد در اینجا زبان عربی ادبی یا  موضوع قرآن و فضایی است که پیام در آن منتقل می

فصیح شبه جزیرۀ عربستان است. مجرای ارتباطی بین فرستنده و گیرنده در قرآن بسته به اینکه 

 مخاطب آن را بشنود یا بخواند به ترتیب صوت و خط هستند. 

تواند به ( تأکید بر هریک از عوامل مؤثر در کنش ارتباطی می81-70 :0913به اعتقاد یاکوبسن )

 بینجامد: 0های زبان ظهور یکی از نقش

سوی گوینده است. این نقش، تأثیری از  گیری پیام به: در این کارکرد جهت9نقش عاطفی -0

خواه آن را  آورد؛ خواه گوینده حقیقتاً آن احساس را داشته باشد،احساس خاص گوینده به وجود می

 وانمود کند.

سوی مخاطب است. در این نقش صدق و  گیری پیام به: در این کارکرد جهت9نقش ترغیبی -9

 های امری نمود بارز این نقش هستند. سنجش نیست. جمله ها قابلکذب ساخت

سوی موضوع است. از آنجا که این جملات  گیری پیام به: در این نقش جهت9نقش ارجاعی -9

 هستند، تعیین صدق و کذبشان از طریق محیط ممکن است. اخباری

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. function 

2. emotive 

3. conative 

4. referential 
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بودن رمزی که  کنند باید از مشترک : در شرایطی که گوینده یا مخاطب احساس 0نقش فرازبانی -9

کنند و واژگان  کنند اطمینان یابند، از زبان برای صحبت درباره خود زبان استفاده میاستفاده می

 شود.های توصیفی استفاده میاز این نقش بیشتر در فرهنگشوند. مورداستفاده شرح داده می

سوی مجرای ارتباطی است. هدف اصلی برخی  گیری پیام به: در این نقش جهت9نقش همدلی -9

ها این است که ارتباطی را برقرار کنند، آن را ادامه دهند، قطع کنند و یا صرفاً از عملکرد مجرای از پیام

 ند.ارتباطی اطمینان پیدا کن

سوی خود پیام است و توجه مخاطب بیش از  گیری پیام به: در این کارکرد جهت9نقش ادبی -1

باشد،  اش ارزش داشته شود. اگر شکلِ انتقال پیام بیشتر از بار اطلاعیمحتوا، به شکل پیام جلب می

 (.90-91: 0971شود )صفوی، توجه به خود پیام معطوف می

 

 گانه زبانهای ششتلفیقی از عناصر به وجود آورنده ارتباط و نقش 2شکل 

گانه یاکوبسن باشد بسیار  های شش باید توجه داشت، یافتن کلامی که تنها ایفاکننده یکی از نقش

یابد که هر پیام از چه جایگاهی در  های کلامی بر این پایه تحقق می دشوار است. تعیین انواع پیام

 (.39: 0971ها برخوردار است )یاکوبسن،  این نقشمراتب  سلسله

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. metalinguistic 

2. phatic 

3. poetic 
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 ـ بحث و بررسی 1

 گیری کلام جهتـ  1-9

سوی یکی از عوامل ارتباطی بسامد  گیری بهبنابر دیدگاه ارتباطی یاکوبسن، در هر متنی جهت 

متن کند که ما در متن تنها با یک عامل ارتباطی روبرو نیستیم، بلکه قدرت بیشتری دارد. او تأکید می

تواند از تر است و میتواند وابسته به چند عامل ارتباطی باشد؛ اما همواره یکی از این عوامل پررنگمی

به چه »، «چه چیزی را»شود. عواملی همچون  و سبک متن در نظر گرفته 0های اساسی تعیین گونه ملاک

ها در متن باید پیوسته نبهگفتن در تعیینِ گونۀ یک متن مؤثرند. درک هریک از این ج« چطور»و « کسی

 (.918: 0939گیرد )هلیدی و حسن،  و در کنار هم صورت

رسالت متون تعلیمی آن است که مفاهیم اجتماعی، اخلاقی، سیاسی، عقیدتی و فردی را طوری به 

مخاطب انتقال دهد که بیشترین تأثیر را بر وی داشته باشد. کتب مقدس نیز در بیان مفاهیم، دارای 

گیرند. هدف ادب تعلیمی این است که  های تعلیمی قرار مییکردی هستند و در زمرۀ نوشتهچنین رو

هستند و وجود مخاطب و نیاز به « مخاطب مدار»مخاطب بیشترین تأثیر را از متن بگیرد. این متون، 

مدار، توان عامل ایجاد این گونۀ ادبی دانست. در پیام گیرنده  آموزش او از سوی فرستندۀ پیام را می

کند که توجه آن به سمت مخاطب است؛ در نتیجه کاهد و پیامی را بیان میفرستنده از اهمیت خود می

تر است. در متون  توان گفت در متون تعلیمی و به دنبال آن کتب مقدس، نقش ترغیبی زبان برجسته می

ن نیست؛ پس در مقدس برقراری ارتباط کلامی و انتقال پیام از فرستنده بدون وجود مخاطب ممک

گیرد. این حکم برای  طور عام و متن مقدس در معنای خاص شکل نمی غیاب مخاطب، متن تعلیمی به

قرآن نیز صادق است؛ چراکه قرآن به مخاطبی که در درجۀ اول پیامبر و در درجۀ دوم مردم هستند 

 است. عرضه شده

 شیوة بیانـ  1-2

فرستندۀ پیام که خداوند است کلامش را باهدف همچنان که گذشت، قرآن متنی تعلیمی است و  

گردد و نقش غالب، نقش  کند؛ پس پیام حول محور خواننده میایجاد تغییر در گیرنده پیام بیان می

معنی است که گوینده باید از شود به این  می که از نقش ترغیبی سخن گفته ترغیبی است. هنگامی

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 . genre 
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صورت  کند؛ به همین سبب انتقال پیام گاهی به تفادهبرای اقناع مخاطب اس های مختلف بیان شیوه

( که هریک 99: 0981شود )دانشنامه ادب فارسی،  انجام می« غیرمستقیم»صورت  و گاه به« مستقیم»

 کند. می  واکنش خاصی در مخاطب ایجاد

طور صریح  الف( روش مستقیم: در این روش آنچه گوینده قصد دارد به مخاطب القا کند، به

شود و کاربرد مجاز و استعاره بسیار کمرنگ  نمی شود و غالباً معنای نهفته و ثانوی در آن دیدهیم بیان

 کند. آسانی رمزگشایی می است. در روش مستقیم گیرنده، پیام دریافتی را به

  صورت پوشیده بیان وصیفات و بهب( روش غیرمستقیم: در این روش پیام فرستنده در قالب ت

کند که معنای ثانویه و تلویحی آن دربردارندۀ می  ای بیان گونه گوینده، پیام خود را به شود. در اینجا می

گیرد تا خواننده، معنای ثانویۀ سخن او را درک مفاهیم تعلیمی باشد و از شگردهای مختلفی بهره می

ونده با کند که شنجای برخورد جزمی با مخاطب، شرایطی را فراهم می کند. در این روش فرستنده به

های  کوشش ذهنی به پذیرش مقصود گوینده برسد. در بیان غیرمستقیم، کاربرد مجاز، استعاره و ساخت

 خورد. می  چشم  متنوع در جمله بیشتر به

شوند و  می  مخاطب صریح هستند بیان« آدم بنی»و « انسان»، «ناس»ها  آیاتی که در آن در ادامه، نمونه

شود؛ سپس شده، ارائه می ها، در حیطه چهارچوب نظری انتخاب آن های مرتبط با هریک از یافته

 گیرند. های معنادار مورد بررسی قرارمی یافته

 «یا ایها الناس»ـ خطاب  1-9

ویک بار با حرف ندا و  که از این میان، بیست  کار رفته بار در قرآن به 990مجموعاً « ناس»واژه 

در ده سورۀ مدنی و یازده سورۀ مکی « ناس»است. واژه   شده  کار برده به« یا ایها الناس»تحت عبارت 

است. با توجه به تفاوت   است و در هر دو گروه تقریباً به یک اندازه تکرار شده  گرفته مخاطب قرار

تمایز  های مکی و مدنی که براساس شرایط اجتماعی زمان بعثت و مکان نزول قابلمضمونی سوره

ها ازنظر درجۀ فرهیختگی مخاطب و ترین خطابب که یکی از عامتوان گفت این خطا است، می

 پرکاربردترین کلمات قرآن در اشکال گوناگون آن است، محدود به دوره خاصی در طول نبوت نیست.

گیری پیام به سمت شنونده است و مفاهیم به روش مستقیم و  ای از آیات این گروه، جهت در دسته

شوند. این دسته از آیات که دارای کمترین  اختار امری بیان میدر قالب جملات انشایی و با س

 اند از: پیچیدگی ادراکی هستند عبارت
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)اى مردم!  یَا أَیُّهَا النَّاسُ اعْبُدُوا رَبَّکُمُ الَّذِی خَلَقَکُمْ وَالَّذِینَ مِنْ قَبْلِکُمْ لَعَلَّکُمْ تَتَّقُونَ( 9-0)

اند آفریده است، پرستش کنید. باشد که به تقوا  پیش از شما بوده پروردگارتان را که شما و کسانى را که

 (90گرایید.( )بقره: 

 دُو  مبُِین یَا أَیُّهَا النَّاسُ کُلُوا مِمَّا فِی الْأَرْضِ حَلَالًا طیَِّبًا وَلَا تَتَّبِعُوا خُطُوَاتِ الشَّیْطَانِ إِنَّهُ لَکُمْ عَ( 9-9) 

های شیطان پیروى مکنید که او  حلال و پاکیزه را بخورید و از گام  ت،)اى مردم! از آنچه در زمین اس

 (017دشمن آشکار شماست.( )بقره: 

ا رِجَالًا یَا أیَُّهَا النَّاسُ اتَّقُوا رَبَّکمُُ الَّذِی خَلَقَکُمْ مِنْ نَفْسٍ وَاحِدۀٍَ وخََلَقَ مِنْهَا زَوْجَهَا وَبَثَّ مِنْهُمَ( 9-9) 

)اى مردم! از پروردگارتان که  واَتَّقُوا اللَّهَ الَّذِی تَسَاءَلُونَ بِهِ وَالْأَرْحَامَ إِنَّ اللَّهَ کَانَ عَلَیْکُمْ رَقِیبًا کَثیِرًا وَنِسَاءً

شما را از نفس واحدى آفرید و جفتش را ]نیز[ از او آفرید و از آن دو مردان و زنان بسیارى پراکنده 

کنید پروا نمایید و زنهار از  نام[ او از همدیگر درخواست میکرد پروا دارید و از خدایى که به ]

 (0خویشاوندان مبرُید که خدا همواره بر شما نگهبان است.( )نساء: 

)اى مردم! در حقیقت براى  یَا أَیُّهَا النَّاسُ قَدْ جَاءَکُمْ برُْهَان  منِْ رَبِّکُمْ وَأَنزَْلْنَا إلَِیْکُمْ نُورًا مبُِینًا( 9-9)

 (089ایم.( )نساء:  سوی شما نورى تابناک فروفرستاده است و ما به از جانب پروردگارتان برهانى آمدهشما 

)اى مردم! از پروردگار خود پروا کنید  یَا أَیُّهَا النَّاسُ اتَّقُوا رَبَّکُمْ إِنَّ زَلزَْلَۀَ السَّاعَۀِ شَیْءٌ عظَِیمٌ( 9-9)

 (0)حج:  چراکه زلزلۀ رستاخیز امرى هولناک است.(

گنجد، جمله انشایی دارای ساختار امری و انذاری  در یکی از آیاتی که ذیل این دسته می

 )هشداری( است.

واَلِدهِِ  یَا أَیُّهَا النَّاسُ اتَّقُوا رَبَّکُمْ وَاخْشَوْا یَوْمًا لَا یَجْزِی واَلِدٌ عَنْ وَلَدِهِ وَلَا مَوْلُودٌ هُوَ جَازٍ عَنْ( 9-1)

)اى مردم! از پروردگارتان پروا  إِنَّ وَعْدَ اللَّهِ حَقٌّ فَلَا تَغُرَّنَّکمُُ الْحَیَاۀُ الدُّنْیَا ولََا یَغُرَّنَّکُمْ بِاللَّهِ الْغَرُورُشَیْئًا 

آید و هیچ فرزندى ]نیز[ به کار پدرش  بدارید و بترسید از روزى که هیچ پدرى به کار فرزندش نمی

ق است. زنهار تا این زندگى دنیا شما را نفریبد و زنهار تا شیطان شما را نخواهدآمد. آرى وعده خدا ح

 (99مغرور نسازد.( )لقمان: 

 انشاییشود؛ با این تفاوت که جملات از نوع  در گروهی دیگر از آیات همین ساختار تکرار می

افزاید؛ چرا  میاند. این نکته بر تلاش ذهنی مخاطب برای دریافت محتوای تعلیمی  خبرینیستند، بلکه 

 اند از: که مخاطب باید با تحلیل خبر، امر یا نهی موجود در آن را دریابد. این آیات عبارت
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فُسِکُمْ متََاعَ فَلَمَّا أَنْجاَهُمْ إِذَا هُمْ یَبْغُونَ فِی الْأَرضِْ بِغیَْرِ الْحَقِّ یَا أَیُّهَا النَّاسُ إِنَّمَا بغَْیُکُمْ عَلَى أَنْ( 9-8) 

)پس چون آنان را رهانید ناگهان در زمین به  اۀِ الدُّنْیَا ثُمَّ إلَِیْنَا مَرْجِعُکُمْ فنَُنَبِّئُکُمْ بِمَا کنُْتُمْ تَعْمَلُونَالْحَیَ

شما بهرۀ زندگى دنیا را   کنند. اى مردم! سرکشى شما فقط به زیان خود شماست. ناحق سرکشى می 

دادید باخبر خواهیم  هد بود؛ پس شما را ازآنچه انجام میسوی ما خوا شما به  طلبید[ سپس بازگشت ]مى

 (99کرد.( )یونس:

 فَإِنَّمَا قُلْ یَا أَیُّهَا النَّاسُ قَدْ جَاءَکُمُ الْحَقُّ مِنْ رَبِّکُمْ فَمَنِ اهْتَدَى فَإِنَّمَا یَهْتَدِی لِنَفْسِهِ وَمَنْ ضَلَّ( 9-7)

است؛ پس  )بگو اى مردم! حق از جانب پروردگارتان براى شما آمده وَکِیلٍیَضِلُّ عَلَیْهَا وَمَا أَنَا عَلَیْکُمْ بِ

شود و من  یابد و هرکه گمراه گردد به زیان خود گمراه می یابد به سود خویش هدایت می  هرکه هدایت

 (017بر شما نگهبان نیستم.( )یونس: 

)اى مردم! شما به خدا نیازمندید و  وَاللَّهُ هُوَ الْغَنِیُّ الْحمَِیدُیَا أَیُّهَا النَّاسُ أَنْتُمُ الْفُقَرَاءُ إِلَى اللَّهِ ( 9-3)

 (09نیاز ستوده است.( )فاطر:  خداست که بی

دَ رَمَکُمْ عِنْیَا أَیُّهَا النَّاسُ إِنَّا خَلَقْنَاکُمْ مِنْ ذَکَرٍ وَأُنْثَى وَجَعَلْنَاکُمْ شُعُوبًا وَقَبَائِلَ لِتَعَارَفُوا إِنَّ أَکْ( 9-01)

قبیله  ملت و قبیله )اى مردم! ما شما را از مرد و زنى آفریدیم و شما را ملت اللَّهِ أَتْقَاکُمْ إِنَّ اللَّهَ عَلِیمٌ خبَِیر 

گردانیدیم تا با یکدیگر شناسایى متقابل حاصل کنید. درحقیقت ارجمندترین شما نزد خدا 

 (09( )حجرات:تردید خداوند داناى آگاه است. پرهیزگارترین شماست. بی

ها به سوی شنونده و خطابشان مستقیم است، هر دو  گیری آن در گروهی دیگر از جملاتی که جهت

خورد. فرستنده با ترکیب این دو ساختار، بر پیام خویش تأکید  ساختار خبری و انشایی به چشم می

 د:توان در آیات زیر دی است. این ساختار را می کرده و بر تأثیر آن نیز افزوده

لِلَّهِ مَا یَا أَیُّهَا النَّاسُ قَدْ جَاءَکمُُ الرَّسُولُ بِالْحقَِّ مِنْ رَبِّکُمْ فَآمِنُوا خیَْرًا لَکُمْ وَإِنْ تَکْفُرُوا فَإِنَّ ( 9-00) 

)اى مردم! آن پیامبر ]موعود[ حقیقت را از سوى  فِی السَّمَاوَاتِ وَالْأَرْضِ وَکَانَ اللَّهُ عَلِیمًا حَکِیمًا

است؛ پس ایمان بیاورید که براى شما بهتر است و اگر کافر شوید ]بدانید  پروردگارتان براى شما آورده

 (081ها و زمین است از آن خداست و خدا داناى حکیم است.( )نساء: که[ آنچه در آسمان

)اى مردم!  اۀُ الدُّنْیَا وَلَا یَغُرَّنَّکُمْ بِاللَّهِ الْغَرُورُیَا أَیُّهَا النَّاسُ إِنَّ وَعْدَ اللَّهِ حَقٌّ فَلَا تَغُرَّنَّکُمُ الْحَیَ( 9-09) 

همانا وعده خدا حق است. زنهار تا این زندگى دنیا شما را فریب ندهد و زنهار تا ]شیطان[ فریبنده 

 (9شما را دربارۀ خدا نفریبد.( )فاطر: 
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 اند. بیان شده جملات انشایی در دو آیه بالا به ترتیب با ساختار امری و تحذیری

شود.  گیری کلام همچنان به سوی شنونده است اما پیام غیرمستقیم بیان می در برخی آیات، جهت

 این بیان غیرمستقیم در دو آیۀ زیر با ساختار خبری آمده است.

رَابٍ ثُمَّ منِْ نُطْفَۀٍ ثُمَّ منِْ عَلَقۀٍَ یَا أیَُّهَا النَّاسُ إِنْ کنُْتُمْ فِی رَیْبٍ مِنَ الْبَعْثِ فَإِنَّا خَلَقْنَاکُمْ مِنْ تُ( 9-09)

سمَىى ثُمَّ نُخْرِجُکُمْ طِفْلًا ثُمَّ مِنْ مُضْغَۀٍ مُخَلَّقَۀٍ وَغیَْرِ مُخَلَّقَۀٍ لِنُبَیِّنَ لَکُمْ وَنُقِرُّ فِی الْأَرْحَامِ مَا نَشَاءُ إِلَى أَجَلٍ مُ

تَوَفَّى ومَِنْکُمْ مَنْ یُرَدُّ إِلَى أَرْذَلِ الْعُمُرِ لِکَیْلَا یَعْلَمَ مِنْ بَعْدِ عِلْمٍ شَیْئًا وَتَرَى ثُمَّ لِتَبْلُغُوا أَشُدَّکُمْ ومَِنْکُمْ مَنْ یُ

)اى مردم! اگر دربارۀ  الْأَرْضَ هَامِدَۀً فَإِذَا أَنزَْلْنَا عَلَیْهَا الْمَاءَ اهتَْزَّتْ وَرَبَتْ وَأَنبَْتَتْ مِنْ کُلِّ زَوْجٍ بَهِیجٍ

ایم؛ سپس از نطفه، سپس از علقه،  یخته شدن در شَکّید پس ]بدانید[ که ما شما را از خاک آفریدهبرانگ

آنگاه از مضغه؛ داراى خلقت کامل و ]احیاناً[ خلقت ناقص تا ]قدرت خود را[ بر شما روشن گردانیم 

صورت[ کودک برون  دهیم آنگاه شما را ]به ها قرار مى کنیم تا مدتى معین در رحم و آنچه را اراده می

دهیم[ تا به حد رشدتان برسید و برخى از شما ]زودرس[  آوریم سپس ]حیات شما را ادامه مى مى

ای که پس از دانستن ]بسى چیزها[ چیزى  گونه رسد به میرد و برخى از شما به غایت پیرى مى مى

آید و نمو  نبش درمىبینى و ]لى[ چون آب بر آن فرود آوریم به ج داند و زمین را خشکیده مى نمى

 (9رویاند.( )حج:  کند و از هر نوع نیکو می مى

 نِینَیَا أَیُّهَا النَّاسُ قَدْ جَاءَتْکُمْ مَوْعِظَۀ  مِنْ رَبِّکُمْ وَشِفَاءٌ لِمَا فِی الصُّدُورِ وَهُدًى وَرَحْمَۀ  لِلْمُؤْمِ( 9-09)

هاست و  درمانى براى آنچه در سینه یقین براى شما از جانب پروردگارتان اندرزى و )اى مردم! به

 (98رهنمود و رحمتى براى گروندگان ]به خدا[ آمده است.( )یونس: 

گاهی نیز آیه خطاب در این دسته، دربردارنده چند گزاره است که هر کدام ساختار متفاوتی دارند. 

کل غیرمستقیم برای مثال آیۀ زیر ترکیبی از دو گزارۀ انشاییِ امری و خبری است که هر دو به ش

 کنند. شنونده را ترغیب می

وَلوَِ یَا أَیُّهَا النَّاسُ ضُرِبَ مَثَل  فاَسْتمَِعُوا لَهُ إِنَّ الَّذِینَ تَدْعُونَ مِنْ دُونِ اللَّهِ لنَْ یَخْلُقُوا ذُبَابًا ( 9-09)

)اى مردم! مثلى زده شد  هُ ضَعُفَ الطَّالِبُ وَالْمَطْلُوبُاجْتمََعُوا لَهُ وَإِنْ یَسْلُبْهُمُ الذُّبَابُ شَیْئًا لَا یَستَْنْقِذُوهُ مِنْ

آفرینند هرچند براى  خوانید هرگز ]حتى[ مگسى نمی پس بدان گوش فرادهید. کسانى را که جز خدا می

گیرند. طالب و  توانند آن را باز پس ]آفریدن[ آن اجتماع کنند و اگر آن مگس چیزى از آنان برباید نمی

 (89اتوانند.( )حج:مطلوب هر دو ن
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 توانند ساختارهای متفاوتی را در خود جای دهند. در این خطاب، آیۀ ای می آیات چندگزاره

لْأَرْضِ لاَ یَا أَیُّهَا النَّاسُ اذْکُرُوا نِعْمَتَ اللَّهِ عَلَیْکُمْ هَلْ مِنْ خَالِقٍ غیَْرُ اللَّهِ یَرْزُقُکُمْ مِنَ السَّمَاءِ وَا( 9-01)

خدا را بر خود یاد کنید. آیا غیر از خدا آفریدگارى است که شما   )اى مردم! نعمت ا هُوَ فَأَنَّى تُؤْفَکُونَإِلَهَ إِلَّ

 (9یابید؟!( )فاطر:  را از آسمان و زمین روزى دهد؟ خدایى جز او نیست؛ پس چگونه ]از حق[ انحراف می

ۀ اول به شکل مستقیم و با دارای چند گزاره است که همگی نقش ترغیبی دارند. پیام در گزار

 است. ساختار انشاییِ امری و در گزارۀ دوم به شکل غیرمستقیم و با ساختار انشاییِ پرسشی بیان شده

کند.  گیری کلام به سوی گوینده تغییر می دارند، جهت« یا ایها الناس»در برخی از آیاتی که خطاب 

 های آن آیات زیر هستند: شود و نمونه بیان می پیام در اغلب این آیات، غیرمستقیم و با ساختار خبری

نْ أَعْبُدُ قُلْ یَا أَیُّهَا النَّاسُ إِنْ کُنْتُمْ فِی شَکٍّ مِنْ دیِنِی فَلَا أَعْبُدُ الَّذِینَ تَعْبُدُونَ مِنْ دوُنِ اللَّهِ وَلَکِ( 9-08)

)بگو اى مردم! اگر در دین من تردید دارید پس ]بدانید  نِینَاللَّهَ الَّذِی یَتَوَفَّاکُمْ وأَُمِرْتُ أَنْ أَکُونَ مِنَ الْمُؤْمِ

پرستم که جان شما را  پرستم؛ بلکه خدایى را می پرستید نمی جای خدا می که من[ کسانى را که به

 (019ام که از مؤمنان باشم.( )یونس: ستاند و دستور یافته می

اى   )بگو اى مردم! من براى شما فقط هشداردهنده مْ نَذیِر  مُبِین قُلْ یَا أَیُّهَا النَّاسُ إِنَّمَا أَنَا لَکُ( 9-07)

 (93آشکارم.( )حج:

هَذَا لَهُوَ  وَوَرِثَ سُلیَْمَانُ دَاوُودَ وَقَالَ یَا أَیُّهَا النَّاسُ عُلِّمْنَا مَنْطِقَ الطَّیْرِ وَأُوتِینَا منِْ کلُِّ شَیْءٍ إِنَّ( 9-03)

ایم و از   ن از داوود میراث یافت و گفت اى مردم! ما زبان پرندگان را تعلیم یافته)و سلیما الْفَضْلُ الْمُبِینُ

 (01است. راستى که این همان امتیاز آشکار است.( )نمل:  شده هر چیزى به ما داده 

شود. مورد اول  می گیری دارند دیده بیان مستقیم تنها در دو مورد از آیاتی که به سمت گوینده جهت

 های خبری و مورد دوم دارای دو گزاره از نوع خبری و انشاییِ امری است. گزارهدارای 

)اى مردم! اگر ]خدا[  إِنْ یَشَأْ یذُْهِبْکُمْ أَیُّهَا النَّاسُ وَیَأْتِ بِآخَریِنَ وَکَانَ اللَّهُ علََى ذلَِکَ قَدیِرًا( 9-91)

 (099آورد و خدا بر این ]کار[ تواناست.( )نساء:  میبرد و دیگران را ]پدید[  بخواهد شما را ]از میان[ می

 إِلَّا هُوَ قُلْ یَا أَیُّهَا النَّاسُ إِنِّی رَسُولُ اللَّهِ إِلَیْکُمْ جَمِیعًا الَّذِی لَهُ مُلْکُ السَّمَاوَاتِ وَالْأَرْضِ لَا إِلَهَ( 9-90)

)بگو اى  الْأُمِّیِّ الَّذِی یُؤْمِنُ بِاللَّهِ وَکَلِمَاتِهِ وَاتَّبِعُوهُ لَعَلَّکُمْ تَهْتَدُونَیُحْیِی وَیمُِیتُ فَآمِنُوا بِاللَّهِ وَرَسُولِهِ النَّبِیِّ 

ها و زمین از آن  سوی همۀ شما هستم. همان ]خدایى[ که فرمانروایى آسمان مردم! من پیامبر خدا به

فرستادۀ او که پیامبر  میراند؛ پس به خدا و کند و می اوست. هیچ معبودى جز او نیست که زنده می
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ای است که به خدا و کلمات او ایمان دارد بگروید و او را پیروى کنید. امید که هدایت  درس نخوانده

 (097شوید.( )أعراف: 

سوی شنونده و در پنج  %( به81گیری آیات در مجموع، در شانزده مورد )در این خطاب جهت

شدن  تر اشاره شد که پررنگ پیش .ن نقش ترغیبی استبود سوی گوینده است و به معنی پررنگ مورد به

گیری سخن به سمت گوینده شود. از پنج موردی که جهت شدن متن می نقش ترغیبی، منجر به تعلیمی

(، صفاتی که درباره قدرت 097و اعراف:  099)نساء:  90و  91است، در دو مورد، یعنی آیات شمارۀ 

بار  این دو آیه، صفات خداوند از طرف خودش )گوینده( یکشوند. گرچه در  خداوند هستند بیان می

گیری تنها در ظاهر به سمت گوینده است  است، اما این جهت واسطه پیامبر بیان شده بار به مستقیم و یک

 03و  07، 08و مقصودش اقناع مخاطب و ترغیب او برای پذیرفتن سخن خداوند است. آیات شماره 

اند. اثبات نبوت  منظور اثبات نبوت بیان شده ( از زبان پیامبران و به01 و نمل: 93و حج:  019)یونس: 

بینیم های الهی باشد؛ بنابراین میکنندۀ پیام برای حجیت و قبول عام یافتن ضروری است تا بتواند ابلاغ

گیری به سمت گوینده است، تأثیرگذاری بر در مواضعی از متون تعلیمی که برخلاف روال، جهت

 ها در این متون مقصود است.اثبات درستی تعالیم و آموزه مخاطب و

تر و بیان رود که اسلوبِ سادهشود، انتظار میکه متنی برای فهم عموم مردم نوشته می هنگامی

عنوان یک  ای که قرآن به باشد تا مخاطب عام در درک آن دچار مشکل نشود. شیوه تری داشتهروشن

کند. در کند نیز از این اصل عقلانی تبعیت میخود انتخاب میمتن فراگیر برای مخاطبان عام 

ویک مورد آیه خطاب، در پانزده مورد خطاب به شکل مستقیم  از بین بیست« یا ایها الناس»های  خطاب

است. در این موارد مجاز و استعاره و  ترین ابهام و صریح بیان شده بود؛ یعنی مفاهیم بدون کوچک

شوند وجود ندارد. در هشت مورد نیز شیوه بیان غیرمستقیم انتخاب  ی متن میکنایه که موجب پیچیدگ

 است که شرح آن در جای خود خواهدآمد. شده

و  9)فاطر:  01و  09های شماره ای که ذکر آن ضرورت دارد این است که در هریک از آیهنکته 

شد؛ به همین سبب مجموع می( با دو گزاره روبروییم و باید شیوه بیان هردو گزاره تعیین 9فاطر:

 های بیان، دو مورد بیشتر از تعداد آیات است. شیوه

رابطۀ « یا ایها الناس«  دهند بین شیوۀ بیان آیات و ساختار جملات خطاب ها نشان می بررسی

معناداری وجود دارد. شیوۀ بیان مستقیم در آیات، در قالب دو ساختار عمدۀ انشایی و خبری به کار 



   19« ناس»و « آدم بنی»، «انسان»بر سه مخاطب   تکیه با بررسی خطاب در قرآن بر مبنای مدل ارتباطی یاکوبسن

ود. در هشت مورد از مواردی که شیوه بیان مستقیم است، ساختار جمله انشاییِ امری است ش برده می

( و در یک مورد 9، فاطر: 99، لقمان:0، حج: 097، اعراف: 081، نساء:0، نساء:017، بقره: 90)بقره: 

 0ونه اعلایکنند که ساختار امر، نم است. این آیات تأیید می ( با ساختار انشاییِ تحذیری آمده9)فاطر: 

نقش ترغیبی زبان و جملات ندایی است. شش مورد از آیاتی که شیوۀ بیان مستقیم دارند در قالب 

(. 09، حجرات: 09، فاطر: 9، فاطر: 017، یونس: 99، یونس: 099اند )نساء:  جملات خبری بیان شده

تار برای ترغیب ترین ساختار جملات در ارتباط است. استفاده از این ساخ ساختار خبری، بنیادی

 دهندۀ اهمیت و حساسیت مفهوم این آیات است.مخاطب در کنار بیان مستقیم، نشان

، 08، 09، 09، 09ها یعنی آیات شماره  هشت آیه شیوۀ بیان غیرمستقیم دارند که شش نمونه از آن

ست ( در قالب جملات خبری ا01، نمل: 93، حج: 019، یونس: 89، حج:98، یونس: 9)حج:  03و  07

های قرآن است؛ ترین خطابجزو عام« یا ایها الناس»مستقیم است. خطاب ترین شکل بیان غیر که ساده

پس باید از شفافیت بیشتری برخوردار باشد اما از آنجا که بیان غیرمستقیم بر پیچیدگی دریافت جمله 

ال حفظ سادگی بیان برای ح افزاید، فرستندۀ پیام برای افزایش جنبۀ ترغیبی و اثربخشی آن و درعینمی

است. دو مورد از  ترین ساختار بیان غیرمستقیم، یعنی جملات خبری سود جستهمخاطب عام، از ساده

(( با 89)حج:  09اند که یکی )آیه شماره  آیاتی که بیان غیرمستقیم دارند در قالب جملات انشایی آمده

 است. تار پرسشی بیان شده(( با ساخ9)فاطر:  01ساختار امری و دیگری )آیه شماره 

 دهد:ای از رابطۀ شیوۀ بیان با ساختار جملات را نمایش میجدول زیر خلاصه

 ( رابطه شیوه بیان و ساختار جمله1-5جدول )

 بسامد ساختار نوع جمله شیوه بیان

 مستقیم
 انشایی

 7 امر

 0 هشدار و تحذیر

 1 * خبری

 غیرمستقیم

 1 * خبری

 انشایی
 0 امر

 0 پرسشی

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. prototype 
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 «آدم بنی»خطاب ـ  1-4

یا »است که در پنج مورد به شکل ندایی  وپنج بار در قرآن تکرار شده با مشتقاتش بیست« آدم»واژۀ 

است. با درنظرداشتن  های مکی رخ دادههای این خطاب در سورهبه کار رفته است. تمام نمونه« آدم بنی

عقاید مانند ایمان به خدا و روز قیامت و دعوت به  های مکی، معمولاً دعوت به اصولاینکه در سوره

های دینی و اخلاقی متعالی مانند محبت، اخلاص، احترام به غیر، اکرام به همسایه، نیکی به  ارزش

(؛ مضامین آیاتِ دارای 17: 0977شود )رادمنش، می والدین و مبارزه با عادات زشت اخلاقی دیده

کند و اصول انسانی مشترک بین همه افراد در های کلی پیروی میگینیز از این ویژ« آدم یا بنی»خطاب 

 خورد. آن به چشم می

ها مستقیم  گیری پیام به سمت شنونده است و شیوۀ بیان در اغلب آن در تمام آیات این دسته، جهت

 ها دارای تنوع هستند و به اشکال و با ساختار انشایی است. ساختار انشایی در این گروه از خطاب

توجه آن  اند. نکتۀ قابل پیگیری شوند که به ترتیب، در آیات زیر قابل امری، پرسشی و تحذیری دیده می

 دارای دو گزاره است و حکم فوق درباره گزاره اول صادق است. 99است که نمونۀ شمارۀ 

 ا وَلَا تُسْرِفُوا إِنَّهُ لَا یُحِبُّ الْمُسْرِفِینَیَا بَنِی آدَمَ خُذُوا زِینَتَکُمْ عِنْدَ کُلِّ مَسْجِدٍ وَکُلُوا وَاشْرَبُو( 9-99)

روى مکنید که  )اى فرزندان آدم! جامۀ خود را در هر نمازى برگیرید و بخورید و بیاشامید و ]لى[ زیاده

 (90دارد.( )أعراف:  کاران را دوست نمی او اسراف

)اى فرزندان آدم! مگر  عْبُدُوا الشَّیْطَانَ إِنَّهُ لَکُمْ عَدُو  مُبِین ألََمْ أَعْهَدْ إلَِیْکُمْ یَا بَنِی آدَمَ أَنْ لَا تَ( 9-99) 

 (11با شما عهد نکرده بودم که شیطان را مپرستید زیرا وى دشمن آشکار شماست.( )یس:

زِعُ عَنْهُمَا لِبَاسَهُمَا لِیرُِیَهُمَا یَا بَنِی آدَمَ لَا یَفْتنَِنَّکُمُ الشَّیْطَانُ کَمَا أَخرَْجَ أَبَوَیْکُمْ مِنَ الْجَنَّۀِ یَنْ( 9-99) 

)اى فرزندان  ذِینَ لَا یُؤْمِنُونَسَوْآتِهِمَا إِنَّهُ یرََاکُمْ هُوَ وَقَبِیلُهُ مِنْ حَیْثُ لَا تَرَوْنَهُمْ إِنَّا جعََلْنَا الشَّیَاطیِنَ أَولِْیَاءَ لِلَّ

و مادر شما را از بهشت بیرون راند و لباسشان آدم! زنهار تا شیطان شما را به فتنه نیندازد چنانکه پدر 

اش شما را از آنجا که  هایشان را بر آنان نمایان کند در حقیقت او و قبیله را از ایشان برکند تا عورت

 (98آورند.( )أعراف:  بینند. ما شیاطین را دوستان کسانى قراردادیم که ایمان نمی بینید می ها را نمی آن

ها تغییر  ای هستند و بیان و ساختار در هریک از گزاره خطاب، چندگزاره دو مورد از آیات این

: ما  إِنَّا جعََلْنَا الشَّیَاطِینَ أَولِْیَاءَ للَِّذِینَ لَا یُؤْمِنُونَ( )98)أعراف:  99کند. در گزاره دوم آیه شمارۀ  می

قیم اما ساختار خبری است. آورند( شیوۀ بیان، مست شیاطین را دوستان کسانى قراردادیم که ایمان نمی
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کند؛ اما شیوه بیان در گزارۀ دوم، از مستقیم به  نیز از همین روش پیروی می 99گزاره اول آیه شماره 

 است. 91ماند که مشابه شیوۀ بیان و ساختار آیۀ شمارۀ  کند و ساختار خبری ثابت می غیرمستقیم تغییر می

لَیْکُمْ لِبَاسًا یُوَارِی سَوْآتِکُمْ وَرِیشًا ولَِبَاسُ التَّقْوَى ذَلِکَ خیَْر  ذَلِکَ مِنْ یَا بَنِی آدَمَ قَدْ أَنزَْلْنَا عَ( 9-99)

های  )اى فرزندان آدم! در حقیقت ما براى شما لباسى فرو فرستادیم که عورت آیَاتِ اللَّهِ لَعَلَّهُمْ یَذَّکَّرُونَ

[ بهترین جامه ]لباس[ تقوا است. این از دارد و ]براى شما[ زینتى است و ]لى شما را پوشیده می

 (91های ]قدرت[ خداست باشد که متذکر شوند.( )أعراف:  نشانه

لَیْهِمْ یَا بَنِی آدَمَ إِمَّا یَأْتیَِنَّکُمْ رُسُل  مِنْکُمْ یَقُصُّونَ عَلَیْکُمْ آیَاتِی فَمَنِ اتَّقَى وأََصْلَحَ فَلَا خَوْفٌ عَ( 9-91) 

)اى فرزندان آدم! چون پیامبرانى از خودتان براى شما بیایند و آیات مرا بر شما بخوانند  ونَوَلَا هُمْ یَحزَْنُ

شوند.(  پس هر کس به پرهیزگارى و صلاح گراید نه بیمى بر آنان خواهدبود و نه اندوهگین می

 (99)أعراف:

این خطاب دارند دارای نقش ترغیبی هستند. گوینده در « آدم یا بنی»صددرصد آیاتی که ندای 

ها که فریفته شیطان و از بهشت رانده شد، قصد دارد از تکرار این خاص، با یادآوری پدر تمام انسان

 گناه توسط فرزندان آدم جلوگیری کند.

در این خطاب، بیان مستقیم بسامد بیشتری دارد که با توجه به عام بودن خطاب، در حدی که از 

 نماید. گیرد، منطقی میدربر می ها را اولین فرزندان بشر تا آخرین آن

دارای مشابهت « یا ایها الناس»رابطۀ بین شیوۀ بیان و ساختار جملات در این خطاب، با خطاب 

اند و تنها دو مورد  که اغلب مواردی که شیوۀ بیان مستقیم دارند، با ساختار انشایی آمده طوری است؛ به

 دارای ساختار خبری هستند.

)اعراف:  91( و کل آیه شماره 91)اعراف:  99بیان، که گزارۀ دوم آیه شماره در شیوۀ غیرمستقیم 

شود، ساختار جملات، خبری است. در مورد اول، گوینده از طریق بیان تاریخ از دید  ( را شامل می99

قرآنی و مجاورت مفهومی، به کمک یک گزارۀ خبری به دنبال ایجاد انگیزه برای تقویت رفتار و عقیده 

 شود. می در مخاطب است. در مورد دوم نیز همین مقصود، از طریق وعده به مخاطب پی گرفتهصحیح 

 «یا ایها الانسان»خطاب 

های الانسان، انسان، انسانیه و للانسان به کار به حالت« انسان»وشش مرتبه واژۀ  در قرآن شصت

 است: شده تنها در دو سورۀ مکی دیده« یا ایها الانسان»است. خطاب مستقیم  رفته
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)اى انسان! چه چیز تو را درباره پروردگار بزرگوارت  یَا أَیُّهَا الْإِنْسَانُ مَا غَرَّکَ بِرَبِّکَ الْکَریِمِ( 9-98)

 (1مغرور ساخته؟( )انفطار: 

سوی پروردگار  به)اى انسان! حقا که تو  یَا أَیُّهَا الْإِنْسَانُ إِنَّکَ کَادحٌِ إِلَى رَبِّکَ کَدْحًا فَمُلاَقِیهِ( 9-97)

 (1سختی در تلاشى و او را ملاقات خواهى کرد.( )انشقاق:  خود به

است.  در این دو ندا، انسانی مخاطب است که جنبۀ مادی و متمایزش نسبت به خداوند پررنگ شده

 گیرد.قرار می« رب»در مقابل « انسان»به همین دلیل نیز در هر دو آیه 

دهد و جانب شنونده است که نقش ترغیبی به این آیات می هوسوی خطاب در هر دو مورد ب سمت

است. شیوۀ بیانی جملات نیز خالی از هرگونه  در هر دو آیه از بیان مستقیم برای تخاطب استفاده شده

پیچیدگی ناشی از بلاغت، مضامین انتزاعی، تمثیل و بلندی جمله است و در راستای مطالبی است که 

 محض انسانی ذکر شد. در سطور پیش دربارۀ صفات

هایی که در کارکرد و شیوه بیان دارند، داری دو ساختار متفاوت این دو آیه با وجود شباهت 

است و آیه  ( دارای ساختار انشایی است که در قالب پرسش بیان شده1)انفطار:  98هستند. آیه شماره 

 دارای ساختار خبری است. ها،ترین حالت ممکن در تمام ملاک( با ساده1)انشقاق:  97شماره 

ها در بیان مستقیم نسبت تقریباً  های قبلی مشاهده شد، تنوع ساختاری آیه گونه که در خطاب همان 

است و  های اندک، این ویژگی حفظ شدهبرابری با یکدیگر داشتند. در خطاب اخیر نیز، با وجود داده

 طور یکسان وجود دارد. پراکندگی ساختاری به
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 جهنتی
 جستار حاضر در پاسخ به سؤالات پژوهش به نتایج زیر دست یافته است: 

سوی شنونده  گیری به ها، جهت خطاب شده و نیز درمجموع های بررسی در هر یک از خطاب -0

% 79هایی که شامل این سه واژه هستند، در  توان گفت در تمام خطاب که می طوری غالب است؛ به

گیری کلام  که جهت های زبانی یاکوبسن هنگامی در بین نقش شنونده است.سوی  گیری به موارد جهت

های زبانی با ها، غلبه در نقشبه سمت شنونده باشد، کلام دارای نقش ترغیبی است. با توجه به داده

توان رو می  محور است و با ویژگی متون تعلیمی همسو است. از این نقش ترغیبی است که مخاطب

ها در ارائه محتوا متنی تعلیمی است؛ بلکه از نظر صوری و ساختاری، به خصوص در گفت قرآن نه تن

 ها نیز به اسلوب تعلیمی خویش پایبند است. خطاب

شیوۀ بیان قرآن در مواجهه با مخاطبان عام خود، که در قالب سه واژه در این مقاله بررسی شد،  -9

بیان مستقیم برای خطاب قرار دادن مخاطبان عام % آیات، از شیوۀ 87ناظر بر این است که در حدود 

بندی، بسامد شیوۀ بیان مستقیم تقریباً دو برابر شیوۀ بیان است. در هر یک از این سه دسته استفاده شده

غیرمستقیم است. این یافته با درجه و منزلت مخاطب در این آیات رابطه عکس دارد؛ به این معنی که 

تر باشد، احتمال این که به شیوۀ مستقیم و صریح و  مصادیقش وسیع تر و گستره هرچه مخاطب عام

 عاری از پیچیدگی مورد خطاب قراربگیرد بیشتر است.

آید  هایی که دربارۀ ارتباط بین ساختار جملات و شیوۀ بیان هستند، چنین برمیاز بررسی داده -9

است و یا خبری. در این موارد  که در مواردی که روش بیان مستقیم باشد، ساختار جمله یا انشایی

که بیان غیرمستقیم برای  معمولاً ساختار انشایی با اختلاف اندکی داری بسامد بیشتری است. هنگامی

شود؛ چراکه در متن تعلیمی نقش ترغیبی مخاطب به کار برده شود معمولاً از ساختار خبری استفاده می

خاطب در اولویت است؛ بنابراین ساختارها تا حد زبان پررنگ است و ایجاد ارتباط و تأثیرپذیری م

کند. در کنند و پایین بودن سطح مخاطب نیز این مسئله را تقویت میممکن به سمت سادگی میل می

ترین ترین و ساده نشان تر از بیان مستقیم است، از ساختار خبری که بی بیان غیرمستقیم که پیچیده

پیچیدگی بیان غیرمستقیم را تعدیل کند. این یافته، در تمام انواع شود تا ساختار جمله است استفاده می

 شوند.ها به یک نتیجه مشترک منجر میکند و دادههایی که بررسی شد صدق میخطاب
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One of the effective methods in attracting the audience's attention is addressing them 

directly or indirectly, which has been used, among other books, in the Holy Qur’an to 

influence the audience. This article studies the method used in the Qur’an to address the 

general public using the words "Al-Nās", "Bani Adam" and "Al-Insān", and it seeks to 

elucidate this mechanism based on Jakobson's theory of communication. To this end, first, 

ayahs including these words were identified, which consisted of twenty one ayahs using 

"Al-nās", five ayahs using "Bani Adam" and two ayahs using "Al-Insān". Then an attempt 

was made to find answers to the following questions: which factors of communication in 

Jakobson's theory is more prominent in these ayahs? And how the Qur’anic way of 

conveying meaning to its general audience is and what does this method have to do with 

sentence structure? The results show that the orientation of the message in eighty two 

percent of the cases is towards the listener, which shows the constative role of the ayahs. In 

seventy eight percent of the ayahs, direct expression has been used for calling the general 

audience and the frequency of direct expression is twice as many as the indirect one. In 

direct expression, performative structure is more frequent and when the indirect expression 

has been used, sentences generally have a declarative structure.  

Keywords: Qur’an, Jakobson's theory of communication, Insān (human), Bani Adam 

(Children of Adam), Nās (people) 
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